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Comprar gafas ‘graduadas’ por Internet,

una alternativa para gente con vista

Contando con la prescripcion del optometrista solo hay que elegir la montura

Alicia Castellote

mapwin, El 45 por ciento de la po-
blacion espafiola utiliza algin ele-
mento corrector de la vision. Este
porcentaje significa que al menos
20 millones de espaiioles adquie-
ren, con mayor o mener frecuen-
cia, gafas o lentes de contacto para
mejorar su calidad visual.

Pero si hasta ahora la prictica ha-
bitual a la hora de acceder a estas
soluciones dpticas habia sido acu-
dir bien al oftalmdlogo o bien di-
rectamente al centro éptico para
que un optometrista graduase la vi-
sion del paciente y, posteriormen-
te, fabricase sus gafas, ahora las po-
sibilidades de adquirir uno de estos
elementos compesadores de la vi-
sion se han multiplicado. Y es que,
como en otros muchos dmbitos, han
entrado en juego las nuevas tecno-
logias, y mas concretamente Inter-
net, en donde va es posible, ademas
de comprar unas gafas de sol de 1il-
tima moda, adquirir unas gafas gra-
duadas a un precio inferior al ofer-
tado en las tiendas y cadenas de
dptica, dando un respiro a perezo-
50§ 0 PErsonas con poco tiempo,

Apto para coguetos

Eso si, el futuro comprador debera
disponer de su oportuna gradua-
cién realizada por su oftalmélogo
yapartir de ahi podra elegir, desde
casa o desde el lugar y la hora que
considere mis oportuno, la mon-
tura que mads le guste o se ajuste a
sus necesidades o estilo de vida. El
usuario podra probarse, mediante
un programa de simulacion virtual,
distintos modelos y colores hasta
encontrar el que mds se adapte asu
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Tras elegir la montura, una clien-
te se prueba las gafas en la pagina
web de una dptica virtual. si-cromnn

personalidad y a su bolsillo.

Desde la pigina de la dptica vir-
tual seleccionada se ofrecen las ins-
trucciones precisas para que el usua-
rio elija un tipo de montura que se
adapte al tipo de cristal que hade
llevar (lentes bifocales o progresi-
vas) 0 a la medida de su rostro. Una
vez hecho esto, lo ideal seria pro-
barselas sobre una foto real del usua-
rio que se puede introducir en la
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pdgina, y
que permi-
te cambiar, por
ejemplo, el color de los cristales -
tintados o polarizados-, u otras ca-
racteristicas relacionadas con la po-
sibilidad de eliminar reflejos o de
proteger de los rayos UVA.

Se trata de una prictica que va
esta extendida en otros paises co-

mo Gran Bretafia, Alemania o Es- |
tados Unidos que, segin fuentes de |
Easyviz.es, una de estas dpticas vir-
tuales, “ofrece ahorros para el clien-
te de entre el 50 y 70 por ciento”,
con respecto a los precios de una
Optica convencional.

Visual-click.com es otra de las al-
ternativas existentes en Internet
para que quienes precisen de co-
rreccion optica mejoren su vision
¥, por qué no, también su imagen.
Esta empresa comercializa, ademds
de gafas de sol y graduadas, lentes
de contacto. También otra pigina
web, en este caso, Lensbase.com se |
ha especializado en la venta de to-
do tipo de lentillas, desde las de uso
diario hasta las de larga duracién,
o de distintos colores, a un precio
que puede ser, segiin indican en su
web, hasta un 75 por ciento inferior
al fijado en las apticas convencio-
nales. Y esto es posible porque las

tiendas online no deben
pagar locales ni
tampoco pu-
blicidad, aun-
que si se
aprovechan
de las econo-
mias de esca-
la derivadas de
comprar gran-
des volimenes de
producto ptico.

Los responsables de estos esta-
blecimientos virtuales explican que |
su intencion es eliminar interme- |
diarios en un negocio que, en nues- |
tro pais, generd 1.734 millones de
euros en el afio 2007, segun datos
de la Federacion Espafiolade Aso- |
ciaciones del Sector Optico (FE-
DAD).



