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Eﬂsywr_e:eslu pmneu pimform quep-ermh:e anmprar gafas graduadas por Internet. Con unos sendllos pasos, y
slempre que s2 conoza@ la graduaciin de lavista, se pueden adquirir manturas de dltimo modelo a buen precio.

rofesionales

omo venderse en Internet

Siquiere que sus clientes hablen de usted en la web apueste por el ‘Buzz Marketing’

Para diferenciarse de la
competencia hay que
lograr la atencidn de los
clientes. La clave son los
‘blogs' y las famosas
redes sociales.

Hace unos anos, unos cha
vales brivinicos decidieron
montar una banda de rock.
Tocaban en bares ¥ en pe
quenas zalas, ¥ por las no-
ches grababan maqueras pa-
ra regalar a los asistentes.
e no mrdaron nada en
subir 1 mnciones a sus
Hogs ¥ paginas webs, ¥ em-
TEZATOR 4 compartirlas con
Orros i

nes para esouchar su musi
. En pocas semanas, la
banda se convirtio en una
de las mis escuchadasen la
Red ¥ las compariias se ma-
Tban por eonsaguir que fir-
TMATAn Un COnTrato. Estos
chitoz g2 llaman  Arcuc
Monkeyz, y fueron las pri
meras estrellas de la era
iPod.

Lo memo que lograron
lcsmcMmkws 56 pue-

0 SiTA Una estrategia inteli-
fent ¥ las premisas de

lo llamado Buzz Matke
ting, o lo que e lomis-
mo, utilizar ks herra-
THENTS qUe nos afre-
8 Intérnet para hacer 0
famoso nuesro produoao,
Empecemos por &l princi
Ppio. Mo ge puede lograr na-

da de provecho en Internar
i no s Tiene Una biena
weh. Hace falm disenar una
AMACTIVA ¥ qUE nd P58 Mk
cho. Hay que evitar las ani-
macionss en flash (las pe
quenas peliculas que acom-

SEIS CONSEJOS PARA PROMOCIONAR SU EMPRESA EN INTERNET

e

panian a algunas webs) y las
ecnologias que oblignen a
SETETAr mudun para poder
ver la web completa. Es fun-
damental, adems, que la

Acto sepuido, hace
falm dar de alm la web
en el miximo nimero de
buscadores (como Google o
Yahoo ¥ etiquenr bisn los
conenidos, #s dedr poner
palabras clave que sirvan
para que los buscadorss so-
leccionen

La empresa debe conta
L ) Wt lalitnn valide

mnunle!mrum
mm i
¥ MP‘

www hirniam, que pueden
ayudar 2 bos mas inexperos.
Oa pUn iMpOTants &5
que designe a Una persona
de s equipo para que seen-
cargue de la web, alpuien
que conozaa £l lenguaje de
los foros y los blogs ¥ que es-
1 conecrado con las nlrimas
wendencias, para que el
mensaje llegue én las mejo-
res mondiciones a los wsua-
ToE,

CON TODO ESTO, 85 MOMSnTD
de ponerse mancs a la obra
oon el meollo del Buzz Marke-
tifg. Es la hara de entrar én
Ko, foros vy rades sociales

Tés) ¥ enviar aroulos y oo
mentarios sobre sus produc
tos. Omilizar los buscadares
de foros (como los ejemplos
junto al grafico) para deson-
brir en qué lugares de la Red
g2 habla de suempresa Una
wez allt, lo tal e
caber escuchar. De las opi-
niomes que recoja s puaden
A0Ar MUChos Comsejos para
meorar sus produaos. Mo
hay que intentar monopali-
zar la conversacian o el fora,
zino atender a lo que opinan
los usuarios, y muchas veces
erin muy critos. Hay que

l®& criucE. Y ante
oo, decir siempre 1a ver-
dad. Porque, ya se sabe, se
pilla antes 4 Un Mentirosn
AqUE 2 Un COj0. AU BRAV G

LENGUAIJE COTIDIAND
Litiface un lenguaje cotidiano y
wmimwmmpam
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TECHNCRATL
wwischroraticom. Conélse
manitarira entiemporeallo que
52 dioe de sus productns enlas b
tacoms.

COUMMENTS.

ww. mmants oo, Hermmien-
ta para ssguir comentrios en
blogs.

KEOTAG. wwswkeatag. com. Para el

seguintentode tags tiquetas)
enmiitiples herramisntas.

B0A RDTRACKER. wwin: boawtroe
karcom. Pam buscar conepios en
los foiross,

GOOGLETRENDS.
gl s Musstra los témmrinos de
bisqueda mas populanss.

BITSPRNET Primera redsodalde
profesonales de la comunicacian
y el markering

iSabe dénde esta Google?

Sagln el dltima estudia da
uno de los guris de los
recursos de internet, Jakob
Mialsan, el24% de los usuza-
rios no sabe que el recuadro
superiorderecho de su nave-
gador le dirge directaments
a los serviclos del buscador
de Doogle. Uno de cada oua-
N0 MS@NOCE QU AUNgUesa-
Ibe que existe el buscadory
sabepara quésine, cuando
52 slenta enfrentedela pan-
talla es incapar de encontrar
la manera deusarlo. Y una
wer alli, dentro de la pagina
de Coogle, muchos de los
usuaros novatos tenan dift-

cultades para encontrar &
concapto que andan buscan-
do, ono les satisfacen los re-
sultad os que han logradao.
Sitanto porcentaje de pobla-
cifin tiene problemas simpla-
mente para enantrar Soo-
gle, imaginen oémao son los
resultad os de otros buscado-
res como Altavista o Alithe-
web.

Para avitar este tipo de pro-
blemas, Coogle puso en mar-
cha wwwithe google. am, una
herramienta intuitiva para
que las personas mayones y
los inexp ertos navegaran an
elbuscador







